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INFORME DE ESTUDIO CUANTITATIVO

PERU TOP BRANDS 2023
CATEGORIA
MEDIOS DE COMUNICACION

Perud, setiembre 2023

' TOPBRANDS |




FICHA TECNICA

OBJETIVO
Obtener informacion sobre valoracion de mejores marcas en el Peru, entre profesionales de
universidades e institutos técnicos, hombres y mujeres residentes en Lima y regiones del Peru.

METODOLOGIA
Investigacion cuantitativa mediante la técnica de la encuesta no muestral por Internet.

POBLACION
Profesionales de universidades e institutos técnicos, hombres y mujeres residentes en Lima y
regiones del Peru, con acceso a Internet.

MUESTRA
566 profesionales de universidades e institutos técnicos.

TRABAJO DE CAMPO
Por Internet, mediante el uso de la plataforma digital SurveyMonkey, del 3 de julio al 6 de
agosto 2023.

PREGUNTA GENERAL
De acuerdo a lo que usted conoce o ha escuchado, ¢,cual es la mejor marca en cada una de
las siguientes categorias?

FICHA TECNICA RESUMIDA — PERU TOP BRANDS 2023 — Método: Encuesta no muestral.
Poblaciéon: Profesionales de universidades e institutos residentes en Perd. Muestra: 566
personas. Campo: 3 de julio al 6 de agosto 2023, mediante la plataforma SurveyMonkey.
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MEDIOS DE COMUNICACION /
DIARIOS

El Comerrcio

GESTION

EXpreso

ELCOMERCIO W 34.6

GESTION WA 18.2
EXPRESO R 125
LAREPUBLICA W 6.3
PERU21 W 45
ELPERUANO W 3.2
TROME i 20
CORREO i 1.6
EXITOSA R 16
0JO R o8
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MEDIOS DE COMUNICACION / DIARIOS

MEDIOS DE COMUNICACION / DIARIOS

TOTAL SEXO EDAD ZONA

Mas Fem 18-44 45+ Lima Region
El Comercio . 346 | 344 351 | 313 355 | 36.7 22.7
Gestion . 182 | 191 157 | 223 17.0 | 186 16.0
Expreso . 125 | 148 60 | 27 152 | 128 10.7
La Republica . 63 | 54 90 | 8.0 58 | 6.5 5.3
Per(i21 . 45 | 40 60 | 45 46 | 51 1.3
El Peruano 32 | 32 30 | 27 33 23 8.0
Trome 20 | 22 15 | 36 15 | 19 2.7
Correo . 16 | 1.3 22 | 36 1.0 | 14 2.7
Exitosa . 16 | 16 15 | 09 1.8 | 1.2 4.0
Ojo . 08 | 05 15 | 1.8 05 | 07 1.3
Otras marcas 10 | 11 07 | 1.8 0.8 | 0.9 1.3
Ninguna . 115 | 11.0 127 | 134 109 | 10.2 18.7
No contesta 24 | 13 52 : 36 20 | 1.9 5.3

Base: Total de encuestados 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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MEDIOS DE COMUNICACION /
RADIOS INFORMATIVAS

RPP
RPP U 52.4
| PBO U 223
o @ EXITOSA W 105
Ly RADIO NACIONAL | 1.4
NINGUNA El 9.7
NOCONTESTA | 3.8
EXITOSA
-
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MEDIOS DE COMUNICACION / RADIOS INFORMATIVAS

MEDIOS DE COMUNICACION / RADIOS INFORMATIVAS
TOTAL SEXO EDAD ZONA

Mas Fem 18-44 45+ Lima Region
RPP . 524 | 489 619 | 580 50.8 | 52.4 52.0
PBO . 223 | 263 112 | 89 261 | 230 18.7
Exitosa . 105 | 105 104 | 143 94 | 10.4 10.7
Radio Nacional 14 | 1.3 1.5 | 45 05 | 09 4.0
Ninguna . 97 | 102 82 | 80 102 | 97 9.3
No contesta . 38 | 27 67 | 63 30 | 35 5.3

Base: Total de encuestados 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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Radio .
-y
Magica
Musica del recuerdo en inglés

88.3 fm

MEDIOS DE COMUNICACION /
RADIOS MUSICALES

OXIiGENO U 21.5
MAGICA R 1.3
DOBLENUEVE | 8.3

LA INOLVIDABLE WA 7.7
STUDIO 92 W 6.3
OASIS B 5.1
PANAMERICANA @ 3.8

ZETA ROCK & POP | 3.6
FELICIDAD 1 3.4
PLANETA ] 3.4
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MEDIOS DE COMUNICACION / RADIOS MUSICALES

MEDIOS DE COMUNICACION / RADIOS MUSICALES

TOTAL SEXO EDAD ZONA

Mas Fem 18-44 45+ Lima Region

Oxigeno 215 231 172 : 241 208 | 200 307
Mégica 113 | 121 9.0 | 18 140 | 11.8 8.0
Doble Nueve . 83 | 102 30 | 71 86 | 9.3 2.7
La Inolvidable 7.7 | 78 75 | 45 86 | 58 18.7
Studio 92 . 6.3 | 5.9 75 | 134 43 | 538 9.3
Oasis . 51 | 56 37 | 54 51 | 6.0 0.0
Panamericana . 38 | 40 30 | 18 43 | 32 6.7
Zeta Rock & Pop 36 | 43 15 | 36 36 | 35 4.0
Felicidad ' 34 35 30 | 09 41 | 39 0.0
Planeta . 34 | 30 45 | 6.3 25 | 3.7 1.3
Otras marcas . 152 | 11.3 261 | 17.0 147 | 16.0 10.7
Ninguna . 51 | 5.1 52 | 8.9 41 | 58 1.3
No contesta 53 4.0 9.0 54 53 51 6.7

Base: Total de encuestados 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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MEDIOS DE COMUNICACION /
TELEVISORAS INFORMATIVAS EN CABLE

L. willax
WILLAX U 37.5
/ CANALN W 26.1

€29 calNal RPP W 14.0

S EXITOSA @ 40
NINGUNA Wl 14.6
NO CONTESTA i 38

RPP
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MEDIOS DE COMUNICACION / TELEVISORAS INFORMATIVAS EN
CABLE

MEDIOS DE COMUNICACION / TELEVISORAS INFORMATIVAS EN CABLE

TOTAL SEXO ZONA
Mas Fem - Lima Region
Willax 375 | 419 | 254 | 250 | 411 | 38.7 30.7
Canal N 26.1 25.0 | 29.1 | 304 | 249 26.2 25.3
RPP 14.0 12.6 17.9 17.0 13.2 13.2 18.7
Exitosa 4.0 4.6 2.2 6.3 3.3 3.7 5.3
Ninguna 14.6 13.7 17.2 15.2 14.5 14.6 14.7
No contesta 3.8 2.2 8.2 6.3 3.0 3.5 5.3

Base: Total de encuestados 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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MEDIOS DE COMUNICACION /
TELEVISORAS PROGRAMACION GENERAL

L willax

WILLAX
AMERICA TV

LATINA

ATV :
PANAMERICANA W 3.6
TV PERU 1 2.2
CANALN | 0.4
NO SOMOS TV | 0.4
SOLTV | 0.4
RED TV | 0.2
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MEDIOS DE COMUNICACION / TELEVISORAS PROGRAMACION
GENERAL

MEDIOS DE COMUNICACION / TELEVISORAS PROGRAMACION GENERAL

TOTAL SEXO EDAD ZONA

Mas Fem 18-44 45+ Lima Region

Willax 233 | 269 134 | 134 261 | 241 @ 187
América TV . 178 | 164 216 | 223 165 | 16.9 22.7
Latina . 178 | 169 20.1 | 188 175 | 186 13.3
ATV . 6.3 | 56 82 | 7.1 6.1 | 6.3 6.7
Panamericana . 36 | 3.8 30 | 1.8 41 | 35 4.0
TV Perd 22 | 22 22 | 54 13 | 19 4.0
Canal N 04 | 05 00 : 00 05 | 05 0.0
No Somos TV . 04 | 05 00 | 18 00 | 05 0.0
Sol TV . 04 | 03 07 | 09 03 | 0.2 1.3
Red TV . 02 | 03 0.0 | 00 0.3 | 0.2 0.0
Otras marcas . 02 | 03 0.0 | 00 03 | 00 1.3
Ninguna . 208 | 215 187 | 17.9 216 | 20.6 21.3
No contesta . 67 | 48 119 | 107 56 | 6.7 6.7

Base: Total de encuestados 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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CONSULTORIA

CUANDO EL COMPROMISO ES
MAS QUE UNA PROMESA

INVESTIGACION DE MERCADO

ESTUDIOS DE MERCADO, CONSULTORIA EN MARKETING,
INVESTIGACION CUANTITATIVA Y CUALITATIVA,
OPINION PUBLICA

http//:.www.voxpopuli.pe / voxpopuli@voxpopuli.pe / Alonso de Molina 1415 - Santiago de Surco / 692 3853
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