PERU 2026: ANALISIS IA DE SENTIMIENTOS HACIA PRECANDIDATOS
PRESIDENCIALES EN REDES SOCIALES

MUESTRA: DEL DOMINGO 1 AL LUNES 30 DE JUNIO 2025
PERU, JULIO 2025
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0. FICHA TECNICA

OBJETIVO

Analizar el desempeno en redes sociales de precandidatos
presidenciales con mayor intencion de voto en las
encuestas, de cara a las elecciones generales Peru 2026.
Identificando total de menciones, sentimiento, alcance,
interacciones, polarizacion y contenidos. El informe ofrece

una radiografia de la actuacion digital de los principales
precandidatos, desde el analisis de redes.

METODOLOGIA

Se utilizo herramientas profesionales de social listening

e inteligencia artificial como Brand24 y DeepSeek, que
permiten monitorear menciones, medir sentimiento, cuantificar
interacciones y detectar patrones tematicos e influencias en el
ecosistema digital. Se filtré contenidos spam y troles.

Se aplico filtros para excluir de la muestra el contenido
spam y de troles.
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PROCESO DE MONITOREO DIGITAL

Definicion del alcance:
Evaluacion de presencia digital, influencia y narrativa de los precandidatos presidenciales con mayor intencidén
de voto en las encuestas para la eleccion presidencial Peru 2026.

Provision de datos clave:
Se recolectaron datos de las plataformas Facebook, Instagram, TikTok y X en el periodo del 1 al 30 de junio
de 2025, considerando menciones organicas generadas por usuarios.

Analisis:
Las herramientas aplicadas permitieron segmentar datos por red social, identificar sentimiento, hashtags
relevantes, fuentes de influencia y temas predominantes asociados a cada figura politica.

Procesamiento de resultados:
Clasificacion de menciones por tono (positivo, negativo, neutro), evaluacion de engagement e identificacion de
oportunidades y riesgos reputacionales.

Fuentes utilizadas:
Metricas sociales obtenidas por Brand24 y DeepSeek (junio 2025).
Publicaciones, comentarios, menciones y hashtags en Facebook, Instagram, TikTok y X.

Fecha del analisis:
Del 1 al 30 de junio de 2025.
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1. RESUMEN EJECUTIVO

El objetivo de este estudio cualitativo es analizar la percepcion digital de los principales precandidatos
presidenciales del Peru, rumbo a las elecciones generales de 2026. A través del monitoreo de redes
sociales mediante herramientas como Brand24 y DeepSeek, se identificaron los niveles de menciones,
sentimientos predominantes, y temas vinculados a cada figura politica en plataformas como Facebook,
Instagram, TikTok y X, durante el mes de junio de 2025.

El analisis evidencio que Carlos Alvarez posee la mejor percepcion general entre los evaluados, con un
17% de menciones positivas, 10% negativas y 73% neutras, mostrando una imagen menos controversial. En
contraste, Veronika Mendoza, Alfredo Barnechea y Keiko Fujimori presentan los indices negativos mas
bajos, con poca capacidad de generar menciones positivas y alto nivel de critica hacia ellos. En volumen de
menciones, destaca Rafael Lépez Aliaga con 843, seguido de Fujimori (594) y Alvarez (493).

Las plataformas sociales muestran distintos comportamientos. X es la red mas polarizadora, acogiendo
debates intensos y criticos. En contraste, Instagram y TikTok tienden a favorecer menciones neutras o
positivas, beneficiando a figuras como Carlos Alvarez y, en menor medida, Alfonso Lépez Chau y Phillip
Butters.
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Se observa una marcada brecha digital entre los candidatos con fuerte presencia online (Lopez Aliaga,
Fujimori, i\lvarez) y otros con escasa visibilidad (Barnechea y Mendoza). Esta diferencia podria impactar
directamente en la capacidad de llegar a los segmentos mas jovenes del electorado, altamente activos en el
entorno digital.

Menciones: Numero total de veces que se menciona al precandidato en redes sociales (publicaciones,
comentarios, shares).

Sentimiento: Clasificacion del tono emocional de las menciones en positivas, negativas y neutras.

Alcance: Numero de usuarios expuestos a las menciones de los candidatos, indica la amplitud de difusion del
mensaje en redes sociales.

Interacciones: Suma de reacciones, comentarios y compartidos que generan las menciones.
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2. ANALISIS DE RESULTADOS
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2.1 MENCIONES, SENTIMIENTO, ALCANCE E INTERACCIONES (ABSOLUTO Q)

MENCIONES SENTIMIENTO ALCANCE INTERACCIONES
FRECANDIDATO TOTAL Positivo  Negativo Neutro (M) TOTAL (K)

Rafael Lopez Aliaga 843 154 257 432 16.0 297.0
Keiko Fujimori 594 25 302 267 11.0 325.0
Carlos Alvarez 493 82 52 359 6.4 73.3
César Acufa 453 4 83 366 4.7 64.6
Phillips Butters 444 25 76 343 7.8 123.0
Alfonso Lépez Chau 173 48 46 79 3.0 24.8
Veronika Mendoza 74 10 38 26 1.0 5.1
Alfredo Barnechea 8 2 5 1 0.6 0.1

3082 350 859 1873 50.4 912.8

Rafael Lopez Aliaga lidera en menciones (843) y alcance (16M), con sentimiento mayoritariamente neutro.

Keiko Fujimori (594), Carlos Alvarez (493), César Acuna (453) y Phillip Butters (444) tienen un nivel
intermedio de menciones. Alvarez registra mayor sentimiento positivo que negativo; en Fujimori y Acufia el
sentimiento negativo es ampliamente mayor que el positivo.

Veronika Mendoza y Alfredo Barnechea tienen minima presencia en redes.

Los datos reflejan que las figuras mas visibles tienen mayor alcance e interaccion, a la vez que generan

alta controversia. N
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2.2 SENTIMIENTO (RELATIVO %)

o & = I A J - »
U U —Hor 8 < J
Carlos Alvarez 17 10 73 7
Alfonso Lopez Chau 28 27 45 1
Phillip Butters 6 17 77 -11
Rafael Lopez Aliaga 19 30 51 -11
César Acuna 1 18 81 -17
Verdnika Mendoza 14 51 35 -37
Alfredo Barnechea 25 63 12 -38

Keiko Fu'limori 4 51 45 -47

Carlos Alvarez destaca como el precandidato con mejor indice de sentimiento (7): 17% de sentimiento
positivo y 10% negativo, lo que refleja una imagen estable y poco controversial. Alfonso Lopez Chau logra un
indice de 1, con alta polarizacion (28% positivo y 27% negativo).

En contraste, Keiko Fujimori (-47), Alfredo Barnechea (-38) y Veronika Mendoza (-37), tienen los indices
mas bajos debido a altos porcentajes de menciones negativas.

Phillip Butters (-11), Rafael Lopez Aliaga (-11) y César Acuna (-17) logran indices de sentimiento

intermedios. N\
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2.3 MENCIONES POR RED SOCIAL (ABSOLUTO Q)

PRECANDIDATO FACEBOOK INSTAGRAM TIKTOK METN_' g;_itl =
Rafael Lopez Aliaga 368 180 85 210 843
Keiko Fujimori 345 113 53 83 594
Carlos Alvarez 171 121 185 46 493
César Acuna 127 201 69 56 453
Phillip Butters 138 135 115 56 444
Alfonso Lopez Chau il 63 6 27 173
Veronika Mendoza 64 3 2 5 74
Alfredo Barnechea 8 0 0 0 8

1298 816 485 483 3082

X es la red social con mayor volumen de menciones, seguida de Facebook, mientras Instagram y TikTok
tienen menor impacto.

Las menciones a los precandidatos cambian significativamente de una red a otra.

En X destacan Rafael Lopez Aliaga y Keiko Fujimori. En Facebook, César Acuia y Rafael Lopez Aliaga.
En Instagram, Carlos Alvarez y Phillip Butters. En TikTok, Rafael Lopez Aliaga.
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2.4 REDES Y CONTENIDOS

ALFONSO LOPEZ CHAU Analisis:

X concentra casi la mitad de las menciones, con discusiones sobre su candidatura.
Facebook muestra mayor apoyo organico de seguidores.

- TikTok destaca por contenido favorable sin criticas.
e

g Temas recurrentes:
‘ Vinculos familiares: Discusién sobre su relacion con el juez Segismundo Ledn.

‘ Soporte en Arequipa: 22% de menciones lo vinculan a esta regién.
Propuestas educativas: Mencion como exrector de la UNI.

ALFREDO BARNECHEA Analisis:

X es la unica plataforma con menciones, concentrando el 100% de |la discusién.

Sentimiento mayoritariamente negativo (63%), vinculado a criticas sobre su imagen
politica y declaraciones pasadas.

Temas recurrentes:
Criticas a su imagen: Comparado con contenidos polémicos ("Alfredo Barnechea 2.0").

Declaraciones pasadas: Mencién a su postura sobre el sueldo minimo y eventos publicos.
Falta de carisma: Percepcion de ser "egocéntrico” y "fingir humildad".
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CARLOS ALVAREZ Analisis:
Instagram lidera en menciones, destacando su estrategia de contenido visual.

X concentra debates politicos y noticias, con un 35% de las menciones.
TikTok muestra potencial para engagement, con bajo porcentaje negativo.

Temas recurrentes:
Propuestas politicas: Enfoque en seguridad y desarrollo.

Controversias: Comparaciones con otros candidatos (ej. #keikofujimori).
Eventos publicos: Participacion en actos y alianzas locales.

CESAR ACUNA Analisis:
Facebook es |la plataforma dominante, con el 44% de las menciones, principalmente criticas.

X muestra alta polarizacién, con 54% de contenidos negativo en sus menciones.
Instagram se utiliza para contenido oficial, pero con bajo engagement positivo.

Temas recurrentes:
Controversias académicas: Cuestionamientos sobre tesis y grados de familiares.

Vinculacion politica: Criticas por alianzas y manejo de APP (Alianza para el Progreso).
Soporte regional: Hashtags como #lalibertad y #trujillo reflejan su base local.
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KEIKO FUJIMORI Analisis:
X concentra mayoria de las menciones con un tono predominantemente negativo (68%).

Facebook muestra criticas persistentes sobre su historial politico y judicial.
TikTok destaca por la viralizacién de contenido critico en formatos accesibles.

Temas recurrentes:
Procesos judiciales: Menciones a su prision preventiva y casos legales.

Legado politico: Discusiones sobre el fujimorismo y su impacto en el Peru.
Competencia electoral: Especulaciones sobre su candidatura para 2026.

PHILLIP BUTTERS Analisis:

Facebook e Instagram concentran 56% de menciones, vinculadas principalmente a PBO.

X muestra polarizacién, con 38% de menciones negativas sobre sus opiniones politicas.
TikTok tiene menor peso y acoge criticas.

Temas recurrentes:

‘ Contenido de PBO: 77% de menciones neutras sobre su medio de comunicacion.
Polémicas: Criticas por entrevistas controvertidas.

Candidatura 2026: Discusiones sobre su transicidon de comunicador a politico.
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RAFAEL LOPEZ ALIAGA Analisis:
X lidera en menciones con un tono polarizado (51% negativo).
TikTok muestra alto engagement, especialmente con contenido critico.
/ ‘ Facebook e Instagram tienen menor volumen y son clave para su base de seguidores.
e

Temas recurrentes:
Gestion en Lima: Criticas y apoyos a sus politicas como alcalde.

Candidatura presidencial: Especulaciones sobre su postulacion en 2026.
Controversias: Propuestas polémicas (ej. drones con explosivos).

VERONIKA MENDOZA Analisis:

X muestra tono mayoritariamente negativo (56%), vinculado a debates politicos.

TikTok pocas menciones y tono mas neutral (60%).

Facebook e Instagram con mayores menciones neutras, sobre noticias (ej. candidatura de
Alanoca).

Temas recurrentes:
Elecciones 2026: Vinculacidon con Vicente Alanoca como candidato.
Ideologia: Criticas por asociacién con "comunismo”, "socialismo" y figuras controversiales.
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3. CONCLUSIONES

Carlos Alvarez aparece como el precandidato indice de sentimiento mas alto, consolidando su
precandidatgura presidencial.

Rafael Lopez Aliaga y Keiko Fujimori dominan en volumen de menciones, pero con alta polarizacién:
Lopez Aliaga combina apoyo solido (37% de sentimiento positivo) con criticas intensas (63% negativo), vy
Fujimori genera un sentimiento mayoritariamente negativo (51%).

Brecha digital: Mientras Lopez Aliaga y Fujimori suman 48% de las menciones, Barnechea y Mendoza
suman solo 3% y tienen presencia marginal. Esto podria limitar su influencia en el electorado joven y digital.
Ademas, producen sentimiento mayoritariamente negativo.

X es la plataforma mas polarizadora, concentrando debates criticos (ej. Fujimori con 58% de menciones),
mientras Instagram y TikTok favorecen a precandidatos como Carlos Alvarez, con estrategias de contenido
visual menos conflictivo.

La actividad de los precandidatos es reducida en TikTok, y es probable que se incremente en los
proximos meses por lo atractiva que es esta red social, especialmente para los jévenes.

Aunque muchos creen que ha perdido vigencia, Facebook sigue siendo una red social altamente preferida
en la comunicacion politica electoral.
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CUANDO EL COMPROMISO ES MAS QUE UNA PROMESA

http//:www.voxpopuli.pe
Mail: voxpopuli@voxpopuli.pe
Teléfono: 51 1 692 3853
Alonso de Molina 1415
Santiago de Surco
Lima, Peru
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