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FICHA TÉCNICA

OBJETIVO

Obtener información sobre cuáles son las mejores marcas comerciales en el Perú, entre 

profesionales de universidades e institutos, hombres y mujeres residentes en Lima y regiones 

del Perú.

METODOLOGÍA 

Investigación cuantitativa mediante la técnica de la encuesta no muestral por Internet.

POBLACIÓN

Hombres y mujeres de 18 años a más, residentes en Lima y regiones del Perú, con acceso a 

Internet.

MUESTRA

672 profesionales de universidades e institutos.

CAMPO

Por Internet, mediante el uso de la plataforma digital SurveyMonkey, del 2 de mayo al 9 de 

junio 2024.

PREGUNTA GENERAL

De acuerdo a lo que usted conoce o ha escuchado, ¿cuál es la mejor marca en cada una de 

las siguientes categorías?
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ALIMENTOS

3



4



6



8



10



12



14



16



18



20L



22



24



26



28



APLICATIVOS
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AUTOMÓVILES
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BANCA Y FINANZAS
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BEBIDAS

53



54



56



58



60



62



64



66



68



COMERCIO
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CUIDADO PERSONAL
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EDUCACIÓN
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ENTRETENIMIENTO 
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GASOLINERAS
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HOTELES
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RESTAURANTES
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SALUD
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TECNOLOGÍA
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TELECOMUNICACIONES
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TRANSPORTE DE PASAJEROS
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VESTIDO Y CALZADO
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